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MA Sponsoring, das umfassende Analyseinstrument der AG für Werbemedienforschung WEMF, 
ermöglicht Ihnen eine effiziente und professionelle Planung Ihrer Sponsoring- sowie weiterer 
Massnahmen der Marktkommunikation.  
 
Die MA Sponsoring 2011/12 stellt mit 12`140 Interviews die grösste Konsumentenbefragung der Schweiz 
dar. Die Datenerhebung mittels Fragebögen findet im Rhythmus von zwei Jahren statt und sichert somit die 
Aktualität der Daten. Mediennutzungsdaten auf der Basis der MACH Basic (23`000 Interviews) werden sogar 
halbjährlich aktualisiert und sind mit der MA Sponsoring ebenfalls auswertbar. 
 
Die MA Sponsoring verbindet das Einkaufsverhalten von Schweizer Konsumenten mit ihren 
Freizeitgewohnheiten, mit ihrem aktiven und passiven Konsum von Sport und Kultur und bietet somit 
umfassende und repräsentative Daten. Die Nutzung (Verwendung und Kauf) von und teilweise auch die 
Einstellung der Schweizer Wohnbevölkerung zu 485 Marken, Produkten und Einkaufskanälen aus 20 
Konsumbereichen sind mit 37 Sportarten, 33 Sportevents, 11 Sportverbänden, 4 Sportligen, 22 
Kulturthemen und 67 Kulturmarken verknüpfbar. Auch kann das Konsumverhalten als zusätzliche 
Variabel mit verschiedenen Teilfragen für Auswertungen herbeigezogen werden. 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

MA Sponsoring 2011/12 – Neue, aktuelle Daten! 

Ihre Vorteile auf einen Blick: EFFIZIENZ UND WIRKSAMKEIT OPTIMIEREN 

 Grösste Marktforschungsstudie der Schweiz (Sponsoring/Märkte/Medien) 

 Kunden/Prospects – Interesse und Besuch national und regional 

 Segmentspezifische Planung (soziodemographische und psychographische Kriterien) 

 Bewertung von potenziellen Event-Plattformen in Sport und Kultur 

 Optimierte Aktivierung/Begleitkommunikation – Mediaplanung off- und online Medien 

 Aktivitäten und Engagements überprüfen/optimieren 



                                                                       
 

2 

Die Themen der MA Sponsoring 2011/12 

Im Rahmen der MA Sponsoring wurden zahlreiche Themen aus Sport und Kultur abgefragt (jeweils 
Interesse, Besuch vor Ort, mediales Interesse und mediale Nutzung). 

 
 

*grün markiert sind die neuen Themen der MA Sponsoring 2011/12. Gruppierungen möglich in Wintersport, Mannschaftssport, 
Laufsport/Leichtathletik, Radsport, Motorsport, Skirennen, Eishockey-Spiele, Tennis-Events, Leichtathletik-Events, Laufsport-Events, 
Pferdesportevents, Fussballspiele, Rock/Pop/Urban, Gegenwartskunst, Filmfestivals, Open-Air-Festivals, Jazz-Festivals, Klassische 
Musikfestivals. 

 
 

  

 Fankultur: Erstmals wird die Fan-Beziehung zu einem Fussballclub (Axpo Super 
League/Challenge League) resp. Eishockeyclub (National League A + B) abgefragt. 
 

 Interessierten-Kreise: Die Intensität des Interessens für eine Sportart (medial interessierte vs. 

Aktive) wurde erfasst. 
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Beispielsauswertungen 

Auf der Basis einer soziodemographischen und psychographischen Zielgruppendefinition wird die direkte 

Erreichbarkeit der Zielgruppe durch verschiedene Eventplattformen ermittelt. Sämtliche Auswertungen 

können auf spezifische Zielgruppen ausgerichtet werden, z.B. Soziodemographie (Alter/Region), Marken-

Verwender, Kaufinteressierte bestimmter Produktgruppen, Psychographie (Werthaltungen), Lebenssituation 

(Kinder, Senioren) und selbstverständlich Aktivitäten, Hobbies, Interessen und Freizeitverhalten. 

 

a) Soziodemographie der Zielgruppe   b) Psychographie der Zielgruppe 

           

 

c) Lebenswelten der Zielgruppe   d) Regionale Verteilung der Zielgruppe 

  

     

e) Top-Besuche von Sportevents der Zielgruppe f) Interesse der Zielgruppe an kulturellen Angeboten 
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g) Mediennutzungsverhalten der Zielgruppe 

Intra-Media-Vergleich (alle Kategorien), Abbildung der Medien nach Reichweite/ENK absolut und 
Affinität im Vergleich z.B. zur Bevölkerung. 
 

 

 

Einfache Onlineauswertung der Planungsdaten mit Next Level 

„Drag & drop“-Funktionen ermöglichen eine einfache und effiziente Bedienung.  
Jeder Bearbeitungsschritt führt direkt zu einer am Bildschirm ersichtlichen Auswertung 

 
 Zeitreihen für MACH Basic Studien 
 Direkte Switch-Möglichkeit innerhalt einzelner Programm-Module 
 Stark verbesserte Exportmöglichkeiten in Excel und Powerpoint (nachbearbeitbar!) 
 Grafische Umsetzungen und entsprechender Export auf Knopfdruck 
 

Preise der MA Sponsoring 

Modul Inhalt Preis 

1 
 Bereich Sponsoring aus MACH Consumer 
 Soziodemographie aus MACH Basic 

19‘000.- CHF für 2 Jahre 
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 Bereich Sponsoring aus MACH Consumer 
 Soziodemographie, Interesse und Aktivitäten aus MACH Basic 
 Konsumbereiche aus MACH Consumer 
 Psychografie aus MACH Radar 
 Mediennutzung und Printmedien (Titel: LpA) aus MACH Basic 
 MA Strategy (alle Medien, ENK) 

32‘000.- CHF für 2 Jahre 

A 
 Spezifische Analysen  

(Sie geben Fragestellungen vor, Daten werden als Grafik oder im 
Excel-Format geliefert). 

ab 3`500.- CHF 

 
Eine Nutzungslizenz der MA Sponsoring kostet erheblich weniger als eine vergleichbare singuläre Studie 
oder die Teilnahme an einer Standardbefragung im Sponsoringmarkt. Auch in qualitativer Hinsicht übertrifft 
die MA Sponsoring die Standardstudien im Sponsoringmarkt bei weitem. Die MA Sponsoring unterscheidet 
sich gegenüber verfügbaren Planungsstudien vor allem in der Anzahl der Interviews (12`140) und durch die 
Verknüpfungsmöglichkeiten mit weiteren WEMF-Daten.  
 
Rufen Sie uns an, wir informieren Sie gerne, wie die MA Sponsoring Ihre Bedürfnisse nach einer effizienten, 
zielgenauen Sponsoring- und Kommunikationsplanung unterstützen kann. 

 

Ihre Ansprechpartner 

Felten & Compagnie AG 
Zürcherstrasse 41 
CH-8400 Winterthur 
Tel.  +41 (0)52 269 08 00 
Fax. +41 (0)52 269 08 01 
info@feltencie.com 
www.feltencie.com 

Jean-Baptiste Felten 
Tel.  +41 (0)52 269 08 08 
jbf@feltencie.com 
 
Jasmin Gnädinger 
Tel.  +41 (0)52 269 08 00 
jg@feltencie.com

 

http://www.feltencie.com/
mailto:jbf@feltencie.com

