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MA Sponsoring 2011/12 — Neue, aktuelle Daten!

MA Sponsoring, das umfassende Analyseinstrument der AG fiur Werbemedienforschung WEMF,
ermdéglicht Ihnen eine effiziente und professionelle Planung lhrer Sponsoring- sowie weiterer
Massnahmen der Marktkommunikation.

Die MA Sponsoring 2011/12 stellt mit 12°140 Interviews die grosste Konsumentenbefragung der Schweiz
dar. Die Datenerhebung mittels Fragebdgen findet im Rhythmus von zwei Jahren statt und sichert somit die
Aktualitat der Daten. Mediennutzungsdaten auf der Basis der MACH Basic (237000 Interviews) werden sogar
halbjahrlich aktualisiert und sind mit der MA Sponsoring ebenfalls auswertbar.

Die MA Sponsoring verbindet das Einkaufsverhalten von Schweizer Konsumenten mit ihren
Freizeitgewohnheiten, mit ihrem aktiven und passiven Konsum von Sport und Kultur und bietet somit
umfassende und reprasentative Daten. Die Nutzung (Verwendung und Kauf) von und teilweise auch die
Einstellung der Schweizer Wohnbevolkerung zu 485 Marken, Produkten und Einkaufskandlen aus 20
Konsumbereichen sind mit 37 Sportarten, 33 Sportevents, 11 Sportverbédnden, 4 Sportligen, 22
Kulturthemen und 67 Kulturmarken verknipfbar. Auch kann das Konsumverhalten als zuséatzliche
Variabel mit verschiedenen Teilfragen fir Auswertungen herbeigezogen werden.

PROFESSIONNELLE, UMFASSENDE SPONSORINGPLANUNG
MACH Basic / MACH Radar

Soziodemographie/
Psychographie

MA Sponsoring
37 Sportarten

MACH Consumer 33 Sportevents
20 Produktmarke 4 Ligen
60 Produktteilmarkte korrelierbar 11 Verbande
500 Marken 2 Teams
750 Einkaufsorte/ 1 Organisation
Geschifte 22 Kulturelle
Themen

67 Kulturmarken

weEmME  MACH Basic / MA Strategy
- Printmedien / Kino /
elektronische Medien
(TV, Radio, Internet)

Ihre Vorteile auf einen Blick: EFFIZIENZ UND WIRKSAMKEIT OPTIMIEREN

Grosste Marktforschungsstudie der Schweiz (Sponsoring/Markte/Medien)
Kunden/Prospects — Interesse und Besuch national und regional

Segmentspezifische Planung (soziodemographische und psychographische Kriterien)
Bewertung von potenziellen Event-Plattformen in Sport und Kultur

Optimierte Aktivierung/Begleitkommunikation — Mediaplanung off- und online Medien
Aktivitaten und Engagements Uberpriufen/optimieren




Die Themen der MA Sponsoring 2011/12

Im Rahmen der MA Sponsoring wurden zahlreiche Themen aus Sport und Kultur abgefragt (jeweils
Interesse, Besuch vor Ort, mediales Interesse und mediale Nutzung).

Spol n

Wintersport:

= Bob

Eiskunstlaufen

Langlauf

Skispringen

Skialpin

Snowboard

= Skicross

Freeride (Ski/Snowboard)
Boardercross

Mannschaftssport:
= Basketball
Volleyball
Beachvalleyball
Fussball
Handball
Eishockey

= Polo
Unihockey

= Beachsoccer

= Curling

Laufsport / Leichathletik:
= Leichtathletik

= Laufsport (inkl. Marathon)
= Orientierungslauf

= Duathlon/T riathlon

Radsport:
= Mountainbike
= Radrennsport (inkl. Bahnrennen)

Motorsport:

= Formel 1

= Motorrad / Moto GP
= Classic Cars

Ubrige :

= Schwimmen

= Rudern

= Inlineskating

= Golf

= Reiten

= Schwingen

= Segeln

= Tennis

= Turnen/Gymnastik

Sportevents

Skirennen:
= FIS SkiWorld Cup Adelboden
= |nt. Lauberhormrennen YWwengen

Eishockey-Spiele:
= Spengler Cup Davos
= Spiele der Mational League

Tennis-Events:
= Allianz Suisse Open Gstaad
= Davidoff Swiss Indoors

Leichtathletik-Events:
= Athletissimalausanne
= Weltklasse Zorich

Laufsport-Events:

= GP Bern

= Greifenseelauf

= Swiss Alpine Marathon
= Course de 'Escalade

Pferdesport-Events:
= Mercedes-CSl
= CSl-WGenéve
= CSI0 Schweiz
= White Turf St. Moritz

Fussball-Spiele:

= Spiele der Axpo Super League

= Spiele der Challenge League

= Spiele des Schweizer Fussball Cups

Ubrige:

= Engadin Skimarathon

= Omega European Masters

= Eidgenossisches Turnfest

= Tourde Suisse

Swiss Bike Masters Prattigau

1to1 Energy Beach Volley Grand Slam
Coap Beachtour

Eidgenossisches Schwing- und Alplerfest
Freestyle .ch

Rudenwelt Luzern

Coap Skicrass Tour

= Tourde Romandie

= Coop Gemeinde Dusll

= Slow Up

Sportverbénde, Ligen und Teams

Sportverbande:

= Swiss Olympics

= Schweizerischer Golfyerband ASG
Swiss loe Hockey Association

= Schweizerischer Fussballverband SFV
Swiss Athletics

= Swiss Tennis

Swiss Ski

Swiss Unihockey

Schweizer Alpen-Club

= Schweizerischer Schiesssportverband
= Schweizerischer Turmverband

Ligen:

= Aypo Super League

= Mational League lce Hockey
= Challenge League

= Swiss Mobiliar League

Teams / Organisationen:
= Team Alinghi

= BMW Sauber F1 Team
= Sporthilfe

Kulturelle Angebote

Musikkonzerte:

= Popmusik

* Rockmusik

= gUrban»-Musikstil (z.B.HipHop,
RnB)

Jazzmusik

klassische Musik

Volksmusik

Biihnenkunst:

» Ballett

* Kabarett/Comedy

* Musical

= Oper/Operette

= Schauspiel/Theater
* Tanz

Ausstellungen Uber:

* Traditionellefalte Kunst
= Zeitgendssische Kunst
= Designund Lifestyle

= Fotografie

Weitere Freizeitaktivititen:

= Lesungen

* Modeschauen

= Filmfestivals

= Kurzfilmfestivals

* Familienanlasse

= Ausstellungen uber Geschichte,
Wissenschaft und Technik

Kulturmarken

Open-Air-Festivals:

* Greenfield Festival Interlaken
= Gurtenfestival Bern

= Open-Air Gampel

= Open-Air Frauenfeld

= Open-Air St Gallen

= Paleo Festival Nyon

Jazz-Festivals:

= Estival Jazz Lugano

* Jazz Ascona

= Jazz Festival Willisau
= Montreux Jazz Festival

Klassische Musikfestivals:
* Lucerne Festival

= Menuhin Festival Gstaad
= Verbier Festival

Filmfestivals:

= Filmfestival Locarno

= Solothurner Filmtage
= Yisiondu Réel Nyon
» ZurichFilm Festival

Weitere Kulturevents :

= Avo Session Basel

Basel Tattoo

Blue Balls Festival Luzern

Live at Sunset Zorich

= Moon and Stars Locarno

Eidg. Jodlerfest Interlaken
Yolkstumliches Schlager Open Air
Flurmnserberg
ArosaHumor-Festival

ART Basel

Arton lce

Caliente Zurich

Karls Kuhne Gassenschau
Warché Concours Saignelégier
= Orange Cinema

Street Parade Zirich

Thuner Seespiele

Zircher Theater Spektakel

Schauspiel-/Opern-iKonzerthiuser:
= Opernhaus Zirich

= Schauspielhaus Zorich

Tonhalle Zarich

Theater 11 Zarich

Theater Basel

Musical Theater Basel

Grand Théétre Genf

Kultureasino Bern

Stadttheater Bern

= Opéra de Lausanne

KL {Kultur- und Kongresszentrum Luzern)
Theater St. Gallen

Casinotheater Wwinterthur
TheaterWinterthur

Kunstmuseen/Galerien:

= Kunsthaus Zurich

= Kunsthalle Zorich

= hMuseum Risetberg

= Kunstmuseum Basel

Schaulager Basel

Fondation Beyeler Riehen
Kunstmuseum Bern

kunsthalle Bern

Paul Klee Zentrum Bern

MAMCO (Musée d'Art Moderne et
Cantemporain) Genféve

Musée cantonal des Beaw-Arts Lausanne
Fondation Pierre Gianadda Martigny
= Kunstmuseum Luzem

hMuseo cantonale arte Lugano

= Kunstmuseum St. Gallen

= Fotomuseum Winterthur

= Kunstmuseum YWinterthur

Weitere Museen:
= Olympisches Museum Lausanne
= Verkehrshaus Luzern

*griin markiert sind die neuen Themen der MA Sponsoring 2011/12. Gruppierungen maoglich in Wintersport, Mannschaftssport,
Laufsport/Leichtathletik, Radsport, Motorsport, Skirennen, Eishockey-Spiele, Tennis-Events, Leichtathletik-Events, Laufsport-Events,
Pferdesportevents, Fussballspiele, Rock/Pop/Urban, Gegenwartskunst, Filmfestivals, Open-Air-Festivals, Jazz-Festivals, Klassische
Musikfestivals.

Fankultur: Erstmals wird die Fan-Beziehung zu einem Fussballclub (Axpo Super
League/Challenge League) resp. Eishockeyclub (National League A + B) abgefragt.

Interessierten-Kreise: Die Intensitat des Interessens f
Aktive) wurde erfasst.

eine Sportart (medial interessierte vs.




Beispielsauswertungen

Auf der Basis einer soziodemographischen und psychographischen Zielgruppendefinition wird die direkte
Erreichbarkeit der Zielgruppe durch verschiedene Eventplattformen ermittelt. Samtliche Auswertungen
kénnen auf spezifische Zielgruppen ausgerichtet werden, z.B. Soziodemographie (Alter/Region), Marken-
Verwender, Kaufinteressierte bestimmter Produktgruppen, Psychographie (Werthaltungen), Lebenssituation
(Kinder, Senioren) und selbstverstandlich Aktivitaten, Hobbies, Interessen und Freizeitverhalten.

a) Soziodemographie der Zielgruppe b) Psychographie der Zielgruppe
Mann Frau
110

134 104
101 99
145 104
2.6% 4.9% 3.5%
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c) Lebenswelten der Zielgruppe d) Regionale Verteilung der Zielgruppe

Region 4
Region 3

Nokids

Young Withkids

Region 2+6

Region 1

107
36%

Withkids

Young Nokids

Pensioners

Learners Region 5

e) Top-Besuche von Sportevents der Zielgruppe f) Interesse der Zielgruppe an kulturellen Angeboten
Affinitatsindex F
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Fussball 265'000 119

Eishockey 157'000 121 =
Moderne und
Ski alpin 85'000 118 refisenbesischy

Filmfestivals
Snowbhoarden 59'000 182 modeschauen
Tennis 59'000 128 a
93 101 Affinitat 193 105 107 109



0) Mediennutzungsverhalten der Zielgruppe

Intra-Media-Vergleich (alle Kategorien), Abbildung der Medien nach Reichweite/ENK absolut und
Affinitét im Vergleich z.B. zur Bevolkerung.
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Einfache Onlineauswertung der Planungsdaten mit Next Level

,Drag & drop“-Funktionen ermdglichen eine einfache und effiziente Bedienung.
Jeder Bearbeitungsschritt flhrt direkt zu einer am Bildschirm ersichtlichen Auswertung

Zeitreihen fur MACH Basic Studien

Direkte Switch-Méglichkeit innerhalt einzelner Programm-Module

Stark verbesserte Exportméglichkeiten in Excel und Powerpoint (nachbearbeitbar!)
Grafische Umsetzungen und entsprechender Export auf Knopfdruck

YV VY

Preise der MA Sponsoring

Modul Inhalt Preis

= Bereich Sponsoring aus MACH Consumer

s = Soziodemographie aus MACH Basic

19'000.- CHF fir 2 Jahre

Bereich Sponsoring aus MACH Consumer

Soziodemographie, Interesse und Aktivitaten aus MACH Basic
Konsumbereiche aus MACH Consumer

Psychografie aus MACH Radar

Mediennutzung und Printmedien (Titel: LpA) aus MACH Basic
MA Strategy (alle Medien, ENK)

32'000.- CHF fir 2 Jahre

w
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Spezifische Analysen
A (Sie geben Fragestellungen vor, Daten werden als Grafik oder im ab 3'500.- CHF
Excel-Format geliefert).

Eine Nutzungslizenz der MA Sponsoring kostet erheblich weniger als eine vergleichbare singuléare Studie
oder die Teilnahme an einer Standardbefragung im Sponsoringmarkt. Auch in qualitativer Hinsicht tbertrifft
die MA Sponsoring die Standardstudien im Sponsoringmarkt bei weitem. Die MA Sponsoring unterscheidet
sich gegenuber verfiigbaren Planungsstudien vor allem in der Anzahl der Interviews (12°140) und durch die
Verknupfungsmaoglichkeiten mit weiteren WEMF-Daten.

Rufen Sie uns an, wir informieren Sie gerne, wie die MA Sponsoring lhre Bedurfnisse nach einer effizienten,
zielgenauen Sponsoring- und Kommunikationsplanung unterstiitzen kann.

Ihre Ansprechpartner

Felten & Compagnie AG
Zurcherstrasse 41
CH-8400 Winterthur

Tel. +41 (0)52 269 08 00
Fax. +41 (0)52 269 08 01
info@feltencie.com
www.feltencie.com

Jean-Baptiste Felten
Tel. +41 (0)52 269 08 08
jbf@feltencie.com

Jasmin Gnadinger
Tel. +41 (0)52 269 08 00
jg@feltencie.com


http://www.feltencie.com/
mailto:jbf@feltencie.com

