EDITORIAL

Neue Chancen durch die MA Sponsoring

von Jlrg Kernen

Nun ist es so weit: Die Ergebnisse der

MA Sponsoring (Medienanalyse Sponsoring)
werden ab diesem September in mehreren
Schritten von der WEMF AG fiir Werbe-
medienforschung vorgestellt. Mit den
Modulen der MA Sponsoring erhdlt die
Sponsoringbranche erstmals ein systemati-
sches Evaluations- und Planungsinstrument
in die Hand, das sowohl Sponsoren als auch
Sponsoringnehmern sowie Agenturen erlaubt,
Sponsoring kiinftig professioneller einzusetzen
(siehe auch Interview mit Marco Bernasconi,
Geschdftsfiihrer WEMF AG, in «Sponsoring
extra» Oktober 2008).

Der vollwertigen Integration von Sponso-
ring als Bestandteil der gesamten Kommu-
nikationsplanung steht nun nichts mehr im
Wege, hochstens die strifliche Ignoranz vieler
Mediaagenturen. Jetzt auf Agenturseite
weiterhin an alten Denkmustern festzuhalten,
kdme einer Disqualifikation gleich.

Fiir Sponsoren kann sich die Evaluation
und Planung von geeigneten Sponsoringplatt-

Jormen durch den Einsatz der MA Sponso-
ring einfacher gestalten: Zielgruppen konnen

bestimmt und affine Themen- und Eventplatt-
Jformen prdzise ermittelt werden. Mehr noch:
Die mogliche Verkniipfung der MA Sponso-
ring mit den Daten aus der MACH Consumer
(siehe dazu auch www.wemf.ch/de/print), der
MACH Basic und der MACH Radar (Psycho-
grafie) erlauben zusdtzliche Tiefenanalysen.

Veranstalter erhalten mit der Studie ein
starkes Instrument, das gerade in wirtschafi-
lich schwierigen Zeiten das eigene Marke-
tingargumentarium unabhdngig stiitzen und
erginzen kann.

Insgesamt darf die MA Sponsoring als
«mdichtigery Meilenstein in der Entwicklung
des Sponsorings betrachtet werden. Aber wie
die Pro-und-Kontra-Kolumnisten auf Seite 40
wohl richtig einschdtzen: Mehr Evaluations-
und Planungssicherheit durch eine neue
Studlie wird das emotionale Bauchgefiihl
im Sponsoring nicht iiberfliissig machen.
Bauchgefiihl im Sponsoring ist und bleibt
wichtig. Es ist ein unbezahlbarer Bestandteil
von Empathie und Fachkompetenz. Uberfliissig
sind aber Studien, die nur Bauchgefiihle
bestdtigen.
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