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«SPONSORING MUSS TEIL DER GESAMTPLANUNG SEIN»

Remo Rusca, stellvertretender
Geschiattstithrer Felten & Com-
pagnie AG, tiber die strategische

Ausrichtung des Sponsorings.

WW: Herr Rusca, wie hat sich

der Schweizer Sponsoring-

Markt im vergangenen Jahr

verdndert?

Remo Rusca: Im Gegensatz zur

klassischen Werbung und wohl
auch dem Event-Marketing hat sich der Schweizer
Sponsoring Markt durchaus positiv entwickelt. 2009
konnten im heimischen Sponsoring-Markt zahl-
reiche neue Sponsorings neben einzelnen Vertrags-

kindigungen vermeldet werden.

Weshalb wird Sponsoring wichtiger?

Vor dem Hintergrund der Finanzkrise sind glaubwiir-
dige Markenerlebnisse gefragt. Gemass einer Umfrage
zu den Sponsoring-Strukturen in Unternehmen, die
der Fachverband fir Sponsoring (FASPO) in Deutsch-
land und der Schweiz - hier in Keoperation mit dem
Schweizerischen Werbeauftraggeberverband (SWA)
durchgefuhrt hat, gewinnt die Ubernahme der gesell
schattlichen Verantwortung durch Sponsoring an Be-
deutung. Es geht vermehrt um die Rolle von Unter-

nehmen als «Good Corporate Citizens.

Wie wirkt sich das auf die Wahl des Sponsoring-En-
gagements aus?

Bisher kamen zahlreiche Vertrige zustande, weil
sich die Zustandigen auf Seiten der Sponsoring-Ge-
ber und -Nehmer partnerschaftlich verstanden. Dies
wie auch Image-, Awareness- sowie absatzbezogene
Ziele stehen nach wie vor im Fokus, ‘edoch wird zu
sehends zentraler, dass die gesponserte Communi
ty zum Unternehmen respektive der Marke affin ist
und die Grosse der Community und deren absatzbe-
zogenen Relevany fiir das Unternehmen belegt wer-
den kann. Somit wird auch die Bewertung und Akti

vierung von Spunsoring anspruchsvoller.
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Wie werden Zielgruppen-Affinitaten abgeklart?

Mit den Daten der MA Sponsoring der WEMF kan-
nen neben dem Interesse, das Besuchs-, das Infor-
mationsverhalten, die Image-Dimensionen und bei
Sportarten auch die aktive Ausiibung mit derselben
Studie analysiert werden, und dies ftir tiber 400 Mar-
ken-Zielgruppen basierend auf 11000 Interviews.
Auch kulturelle Angebote kénnen analysiert werden.
Wie prasentiert sich die aktuelle Marktsituation in
der Schweiz? Sind die Zeiten hirter geworden?

Zentral ist die Frage, stimmen Leistung und Gegen-
leistung: Wie viele Personen erreiche ich iber diese
Plattform? Entsprechen sie meiner Zielgruppe? Be-
steht eine Affinitat zum Produkt? Ist der Preis fair?
Fiir Sponsoring-Nehmer gilt: Wer professionell arbei-
tet und die Ziele des Partners unterstiitzt, muss sich
auch 2010 keine Sorgen machen. Fur Sponsoren star-
tet mit der MA Sponsoring eine neue Zeitrechnung:
Sie konnen mit reprasentativen Daten aktiv auf die
passenden Partner zugehen. Somit wird eine profes-
sionelle strategische Planung und Bewertung, die wir
anbieten, immer wichtiger. Auch kann die Begleitkom-
munikation, basierend auf den Daten der MA Spon-
soring, effizienter geplant, konzipiert und umgesetzt

werden.

Welche Trends zeichnen sich fiir 2010 ab?

Neben dem Trend zu mehr Corporate Responsibility
wird Community Marketing im Vordergrund stehen.
ls geht um aktives nvolvieren. Wir arbeiten mit in-
novativen Konzepten sowohlin der Schweiz als auch
in1 deutschen Markt. Wichtig ist, dass Sponsoring
als strategisches Thema in die Gesamtplanung inte-

griert wird.

von Sponsoring- und/oder Hos-
pitality-Projekten. Hinzu kommt
die Erfahrung aus der Beratung
von Kunden auf Unternehmens-
wie auch Veranstalterseite,

aber auch aus dem offentlichen
Sektor, mitinnovativen Tools wie
2. B. PerforMind und Planungs-
sowie Marktdaten aus dem
Sponsoring- und Kommunikati-
onsmarkt. Er ist stellvertretender
Geschaftsfiihrer von Felten &
Compagnie (F&(ie), Spezial-
agentur filr «content-driven
communication» in Winterthur.

ist Marketing-Kommunikati-
ons- sowie Sponsoring-/Event-
Profiin Sport-, Kultur- und Um-
weltthemen mit internationalen
Erfahrungen aus Planungsar-
beiten und Einsdtzen bei Events
wie Sydney Millennium Festival,
Sydney 2000 Olympic Opening
(eremony, Fifa Centennial
World Player Gala 2004 sowie
Omega European Masters,
Winterolympiade Torino 2006,
Fifa World Cup 2006 und Uefa
Euro 2008. Letztere im Rahmen
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